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1.Rappel de la commande : 

Sujet : développement d’un Fab Lab en milieu rural

Lieu d’action : Territoire du Pays Pyrénées Méditerranée 

Temporalité : septembre 2014 à mars 2015 

2. Plan : 

Partie 1 – Etude Benchmarking 

Partie 2 – Transfert au territoire 

Partie 3 – Actions 



PARTIE 1. ETUDE BENCHMARKING 
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1. Fab Lab : Quelques mots de définition 

2. Fab Lab : Lieu démocratisation de la fabrication numérique 

3. Les différents contextes inhérents à la création d’un Fab Lab  
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1. LE FAB LAB : QUELQUES MOTS 
DE DÉFINITION 
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Fab Lab - abréviation de « Fabrication Laboratory » est 

un concept initié aux Etats Unis en 1998. 

Fab Lab –

 un atelier ouvert au public

 un lieu de démocratisation

 un lieu de partage de la connaissance

Source : internet 

Fab Lab permet – la conception d’objets originaux dans 

les domaines de l’électronique, domotique, paramédical, 

artistique, artisanat. 



2. LIEU DE DÉMOCRATISATION DE 
LA FABRICATION NUMÉRIQUE 

 ACCESSIBILITE INTELLECTUELLE  

 PRODUCTION A MOINDRE COUT

 COLLABORATION ET INTERACTIONS INDIVIDUELLES

 INTERDISCIPLINARITE

 CREATIVITE  

 DEVELOPPEMENT DE LA FIBRE ENTREPRENEURIALE 
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3. LES DIFFÉRENTS CONTEXTES INHÉRENTS À LA 
CRÉATION D’UN FAB LAB

o Atelier de bricolage numérique

o Recyclage des déchets 

o Réalisation d’outils nécessaires au 
quotidien 

o Nouvelle dynamique de consommation 

o Développement durable

o Processus d’innovation à moindre  coût 
(Do It Yourself) 
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Moyen de croissance alternatif 
dans les pays en voie de 

développement – exemple du Togo 

Nouveau paradigme économique 
des sociétés développées –

exemple de Détroit (USA) 



EN SYNTHÈSE 

MASTER 2 UHA / NOTTOLI-ADAM-PEREZ 7Introduction  
Partie 1 – Etude 
Benchmarking 

Partie 2- Transfert au 
territoire  

Partie 3- Actions Conclusion 

Naissance  
du concept 

• 1998 aux Etats Unis 

• Concept repris ensuite dans les pays dits du « Sud » 

Contextes 
multiples 

• Développement économique 

• Dynamique de consommation 

Actions 
multiples sur le 

territoire

• Outil de socialisation – créateur de lien social 

• Développement des nouvelles technologies 

• Outil du développement durable – circuits courts / recyclage / R&D 



PARTIE 2. TRANSFERT AU 
TERRITOIRE 
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 Comment intégrer dans notre système d’apprentissage, 

dans l’exercice d’un métier, dans l’innovation, la 

production et de manière générale dans notre société, la 

donnée, de façon soutenable ? 

 Quel impact peut avoir la ruralité sur la mise en place d’un 

Fab Lab ?  
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Problématique : 



PARTIE 2. TRANSFERT AU 
TERRITOIRE 
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1.Analyse des besoins du territoire Pays Pyrénées Méditerranée

2.Analyse de la typologie des Fab Lab 

3.Extraction des principaux caractères 

4.Transfert d’expérience – étude de la faisabilité du projet 
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Outil de décision / Montage de projet :  PESTEL 
Outil marketing servant à analyser 

l’environnement macro-

économique d’un objet 



1. ANALYSE DES BESOINS SUR LE 
TERRITOIRE PPM :
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économique 

• Physique

• Financière 

• Intellectuelle 

• Territoriale

• Juridique 

• Financière 

• Organisationnelle 

• Renforcer le lien 

social et le tissu 

associatif 

• Communiquer sur 

les projets de 

territoire 

• Engager une 

démarche 

entrepreneuriale 



2. ANALYSE DE LA TYPOLOGIE DES 
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Education

• Apprentissage 

• Journées 
thématiques 

• Public jeunesse 

Business

• Public de 
professionnels 

• Partenariat avec 
les pépinières 
d’entreprises ou 
les parcs d’activité

• Soutien à 
l’innovation 

Tout public 

• Lieu collaboratif 

• Initiateur de projets 
divers à la 
demande de 
l’adhérent 

• Matériel commun à 
tous les Fab Lab 



3. EXTRACTION DES PRINCIPAUX 
CARACTÈRES DU FAB LAB : 
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Association Loi 1901 

Financement public 

Partenariat public privé 

Fab Lab – comme lieu 
Friche industrielle 

Bâtiments industriels à 

l’abandon 

Outil de rénovation urbaine 

Fab Lab – comme structure 

juridique et financière 

Fab Lab – comme atelier 

collaboratif  

Lieu de collaboration 

Thématisé ou non 

Dépend des adhérents et 

des encadrants 



4. TRANSFERT D'EXPÉRIENCE –
ÉTUDE DE FAISABILITÉ: 
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• 180 000€
• Entre 120 000€ et 200 000€

Budget d’ 
investissement

• 6 000€ / mois
• Entre 4 000€ et 13 000€

Budget de 
fonctionnement



EN SYNTHÈSE 
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Besoins 

• Accessibilité 

• Flexibilité 

• Attractivité du territoire 

Réponses

• Structure associative 

• Partenariat à créer

• Fab Lab de type tout public pour répondre aux besoins du territoire  

Réalisation 

• Réalisation d’un business plan 

• Projection des budgets d’investissement et de fonctionnement 



PARTIE 3. ACTIONS 
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1. Action – Communication du projet 

2. Action – Création d’une base de données – type Open Source 

3. Action – Charte « Artisans- Fab Lab » 

4. Action – Fab Lab fixe et Fab Lab mobile 
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ACTION 1 – COMMUNICATION 
DU PROJET 
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Objectif Moyens Contraintes Avantages

• Faire connaitre la 

nouvelle structure 

associative

• Développer un 

réseau d’acteurs sur 

le PPM

• Création d’un site internet 

promotionnel de la structure – type wix

ou wordpress – maniable et facile à 

créer en interne

• Communication du Fab Lab via les 

réseaux sociaux – Facebook et Twitter 

• Réunion d’information  type 

« afterwork » 

• Veille informationnelle sur 

les évènements mis en 

place sur le territoire du 

PPM

• Maintenance du site 

• Gestion des comptes sur les 

réseaux sociaux 

• Communication qui peut 

être réalisée avec peu de 

moyens techniques et 

financiers 
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ACTION 2 – CRÉATION D’UNE BASE 
DE DONNÉES ORIGINALE POUR LE 
FAB LAB
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Objectif Moyens Contraintes Avantages

• Permettre une 

autonomie 

intellectuelle et 

informationnelle des 

adhérents

• Permettre le partage 

des savoirs et des 

connaissances 

• Faciliter les travaux 

collaboratifs 

• Création d’un espace de stockage –

type cloud lié au site internet du Fab

Lab

• Communication du Fab Lab via les 

réseaux sociaux – Facebook et Twitter 

• Réunion d’information – type 

« afterwork »  

• Droit de la propriété 

intellectuelle et ses 

conditions  

• Organisationnelles : 

- choix de la plateforme 

«matérialisée » ou 

« immatérialisée »

- gestion de l’outil – accès/ 

maintenance/ alimentation 

de la plateforme 

• Collaborer avec des

étudiants, 

entrepreneurs, 

chercheurs

• S’entre-aider

• Mettre en commun des 

savoir-faire

• Partager les 

expériences

• Développer de manière 

interactive en boucle 

courte
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ACTION 3 – CHARTE FAB LAB
« ARTISANS- » 
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Objectif Moyens Contraintes Avantages

• Démarche 

d’intégration d’un 

maximum d’acteurs 

• Redynamisation de 

l’activité artisanale

• Soutien financier 

(par la mutualisation 

des moyens), image 

de marque, 

échange/collaboratio

n. 

• Document juridique – établi à partir de 

règlements intérieurs type. 

• Réunion entre les artisans et le Fab 

Lab pour définir les enjeux communs 

de ce type de démarche. 

• Charte Fab Lab comme 

génératrice de concurrence

• Elargissement de la 

démarche participative 

• Démarche marketing 

concernant la 

relocalisation de 

l'économie, la baisse 

éventuelle des coûts des 

produits d'artisanat.
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ACTION 4 – FAB LAB FIXE ET 
MOBILE 
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Objectif Moyens Contraintes Avantages

• Répondre à la 

demande du PPM 

de cibler les 

actions du Fab Lab 

selon les publics 

choisis

• Répondre à une 

contrainte 

territoriale –

territoire 

multipolaire à la 

fois rural, urbain et 

littoral. 

•Un camion plateforme doté d’outils 

propres à un Fab Lab

•Une structure fixe dans un parc 

d’activité du PPM pour répondre à 

une demande de développement 

économique des entreprises et une 

pratique du prototypage.

•Coût •Désenclavement rural

•Education

•Le Parc d’activité Tech 

Oulrich a mis en avant la

structure fixe sur son 

périmètre à travers des 

locaux pouvant être mis à 

disposition (entreprise Diam, 

friches) + possibilités de 

subventions de la CC.
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ACTION 4 – FAB LAB FIXE
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ACTION 4 – FAB LAB MOBILE
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CONCLUSION 
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 La viabilité de la structure tient à : 
-l’investissement humain des participants (encadrants et 

membres) 

- au choix de typologie de Fab Lab à faire

- à l’identification du ou des publics cibles

 Les prochaines étapes :
-La planification du projet avec 

l’ensemble des acteurs

(porteurs du projet, publics cibles, 

partenaires etc.)

-La constitution d’une équipe pour 

gérer, animer et porter la 

structure 

-Le choix d’un lieu d’ implantation

-La communication via les 

réseaux sociaux et un site web 

 Les principales contraintes : 
-Temporelles : montage de projet long 

-Techniques : faire l’inventaire du matériel qui sera adapté 

au public cible – engager l’idée d’un Fab Lab mobile 

- Financières : trouver des financements et des 

partenaires


